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FLAG: Litoral Norte
Minho-Lima, Portugalia

Prezentacja projektu

~KM 0” to inicjatywa zarzqdzania markq majqca
na celu promowanie zakupéw lokalnych. Groma-
dzi ona zainteresowane podmioty sposrod
uczestnikow catego tancucha produkgcji, prze-
tworstwa, sprzedazy, marketingu i spozywania
produktéow rybnych z obszaru Minho-Lima.
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Celem projektu jest promowanie lokalnych zakupéw poprzez zarzadza-
nie marka lokalnych produktéw i zwiekszanie sSwiadomosci na temat roli
poszczegdlnych uczestnikéw taricucha dostaw produktéw. Oprécz prze-
kazywania uzytkownikom koricowym wiedzy i informacji na temat lokal-
nych produktéw projekt przyczynia sie réwniez do umocnienia zwigz-
koéw pomiedzy restauracjami, szefami kuchni, rybakami oraz gtéwnymi
producentami z obszaru, zwiekszajac tym samym ich szanse rynkowe.

Rozwdj marki, ,KM 07, zostat zainicjowany poprzez rozwdj systemu
wykrywalnosci z wysokiej jakosci czarterem dla wielu produktéw z
Minho-Lima. Marka identyfikuje wysokiej jakosci zywnos$¢ wytwarzang
blisko lokalnych konsumentéw. Aby przyciagnac¢ uwage opinii publicz-
nej oraz innych regionéw, zorganizowano impreze inauguracyjng, pod-
czas ktorej lokalni producenci i znani szefowie kuchni oraz hiszpanskie i
francuskie delegacje przedstawicieli branzy cateringowej mogli poznac
produkty i dowiedzie¢ sie, w jaki sposob je przyrzadzac. Podczas imprezy
zaprezentowano szerokg game lokalnych produktéw, poczawszy od win
i produktow mlecznych, a na wyrobach cukierniczych skonczywszy, a
takze przeprowadzono specjalne warsztaty na temat lokalnych owocéw

morza. Narzedzia rozwijane w ramach projektu w celu przyciggniecia odwiedzajacych i przedstawicieli branz spo-
zywczych obejmuja jeszcze sze$¢ innych imprez tego rodzaju, dwa wykwintne przewodniki kulinarne oraz obec-
no$¢ w mediach lokalnych i internetowych.

Zgodnie z opisywana strategia terenowga oraz rozwojem marki, trzecia inicjatywa ma za zadanie wypromowanie

wizerunku powyzszych produktéw oraz warunkéw ich sprzedazy lub spozycia. Poprzez wspieranie remontéw sto-
isk sprzedazy pofaczone z dostarczaniem materiatdéw promocyjnych do sklepéw i restauracji nalezgcych do inicja-
tywy KM 0, sprzedaz produktéw podlega ujednoliceniu, a konsumenci otrzymuja jasng i spdjng wiadomos¢ na
temat korzysci ptynacych z zakupu lokalnych produktéw marki Km 0.
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Najwazniejsze doswiadczenia
> Zbiezno$¢ z tematami FARNET: Podnoszenie wartosci lokalnych produktéw rybnych, krétkie taricuchy.

> Rezultaty projektu: W pierwszym wydarzeniu, ktére trwato dwa dni w maju 2011 r. (Spotkanie Smakoszy zorganizo-
wane w 2011 r. przez stowarzyszenie FIAE), udziat wzieto ponad 100 uczestnikéw. Warsztaty dedykowane zagadnieniu
+nowych zasobéw morskich dla gastronomii” daty lokalnym matym przedsiebiorstwom oraz spotecznosci obszaru
mozliwos$¢ zdobycia praktycznych umiejetnosci w ramach szkolenia przeprowadzonego przez znang hiszparska plat-
forme innowacyjnego zywienia (www.portomuinos.com/). Proces projektowania marki KM 0 znajduje sie na ostatnich
etapach i marka ma zosta¢ zastosowana do réznorodnych zasobéw rybackich z obszaru mérz lub rzek, wraz z innymi
endogennymi zasobami Regionu Minho. Poczatkowo marka bedzie obejmowana przez lokalne stowarzyszenia rybac-
kie, rynki oraz restauracje z obszaru gminy wybrane przez zespét projektowy, szkoty hotelarskie oraz szeféw kuchni.

> Mozliwos¢ przenoszenia doswiadczen w inne warunki: Programy wykrywalnosci i zarzagdzania marka moga
stanowi¢ wartosciowe narzedzie marketingowe dla wielu obszaréw rybackich, ktére pragna podniesienia warto-
$ci swoich lokalnych produktéw. Niemniej jednak promotorzy projektu powinni mie¢ na uwadze sezonowos¢
produktow, ktére chca promowad, oraz zapotrzebowanie rynkowe w ich obszarze potowu. Projekt ten stawia na
wysoki stopiert odrebnosci objetych nim produktéw oraz szeroka game réznego rodzaju produktéw, ktére
powinny przynosi¢ korzysci zaréwno dystrybutorom, jak i konsumentom.

» Komentarz konncowy: Dzieki trojstronnemu podejsciu (zarzadzanie marka — tworzenie sieci — strategia terenowa)
projekt rozwija szereg zintegrowanych dziatan, ktére wzajemnie sie uzupetniaja i wzmacniaja wspélny rezultat.
Ponadto wnosi aspekt transnarodowy do dziatan, tworzac sie¢ potaczen z przedstawicielami branzy z obszaréw o
podobnej tradycji kulinarnej i kulturze przedsiebiorczosci.

taczny koszt i wkiad EFR

taczny koszt: 128 621,10 EUR

0O$ 4 EFR: 67 526,06 EUR

Wspoétfinansowanie panstwowe: 22 506,69 EUR

Prywatne wspétfinansowanie (inwestycje indywidualne): 38 586,33 EUR
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Informacje o projekcie

CEVAL - Conselho Empresarial dos Vales do Lima e Minho

José Carlos Amorim - jose.amorim@ceval.pt
+351 258 801 450

www.ceval.pt

Informacje dotyczace FLAG

Litoral Norte, Portugallia

Cecilia Marques - gac@cim-altominho.com
+351 258 800 200
www.gac.cim-altominho.pt - FLAG factsheet

Wydawca: Komisja Europejska, Dyrekcja Generalna ds. Gospodarki Morskiej i Rybotéwstwa, Dyrektor Generalny.

Zastrzezenie: Dyrekcja Generalna ds. Gospodarki Morskiej i Rybotowstwa odpowiada za catosciowe wydanie niniejszego dokumentu, jednak nie odpowiada za jego
tre$¢ ani nie gwarantuje poprawnosci danych.
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